


LE MARKETING NATIONAL DU PORC (MNP) DE PORC CANADA
EST UNE ALLIANCE A LECHELLE NATIONALE DE PRODUCTEURS
DE PORC ET DE TRANSFORMATEURS DE VIANDE INNOVATEURS
QUI SSENGAGENT A SOUTENIR LES CLIENTS ULTIMES ET LES
CONSOMMATEURS DANS LE COMMERCE DE DETAIL ET LES
SERVICES ALIMENTAIRES.

LES SPECIALISTES EN DEVELOPPEMENT DU MNP VISENT A
ACCROITRE LA DEMANDE, LA PART DE MARCHE, LE POTENTIEL
DE PROFIT ET LA CROISSANCE DES CATEGORIES POUR LE
PORC CANADIEN DE PREMIERE QUALITE. LE MNP EST UNE
DIVISION DE PORC CANADA.

PORC CANADA EST LAGENCE DE DEVELOPPEMENT DU MARCHE ET DE LA PROMOTION DE L'INDUSTRIE CANADIENNE DU PORC
QUI COMPREND LES PRODUCTEURS DE PORC ET LES ENTREPRISES PARTICIPANTES DE TRANSFORMATION DE LA VIANDE.

VISION : Le porc canadien est reconnu comme une protéine
de qualité supérieure et la préférée sur le marché domestique.

MISSION : Les programmes de Marketing national du porc
(MNP) de Porc Canada vont améliorer la compétitivité, la part
de marché et la prospérité de l'industrie canadienne du porc.




MESSAGE DU PRESIDENT, HANS KRISTENSEN

C’est avec plaisir que je vous présente le rapport annuel du programme
Marketing national du porc 2020 de Porc Canada, au nom du comité
national de Marketing national du porc.

Les fluctuations du marché et les défis commerciaux de l'année
derniére illustrent bien l'importance d'un programme de marketing
intérieur fort, a partir d'une plateforme d'initiatives efficaces de
développement du marché et qui amene un rendement significatif
pour lindustrie canadienne du porc.

Ily a de bonnes nouvelles pour les industries du porc et des viandes du
Canada. Les données de 2019 quant a la consommation effective de
protéines animales (bceuf/veau, porc, volaille, poisson/fruits de mer)
publiées par Statistique Canada indiquent que cette consommation totale
a été la plus élevée depuis une décennie, soit 68,09 kg par personne.

Les Canadiens ont consommé plus de porc en 2019 que dans toute autre
année de la derniéere décennie. De plus, la consommation effective

de porc canadien a augmenté de prés de 2,5 % au Canada en 2019 par
rapport a 2018. La tendance a la hausse de consommation effective
de porc par personne depuis quatre ans s’'est confirmée en 2019,

avec une consommation par personne de 16,15 kg en comparaison

de 15,82 kg par personne en 2018 (sur une base de viande désossée).

L'adhésion au programme Marketing national du porc continue a croitre. Il
est encourageant de constater que le Marketing national du porc compte
maintenant huit associations provinciales de producteurs et 16 usines de
transformation parmi ses membres, ce qui représente la plus grande partie
de la production et de lindustrie de la transformation du porc au Canada.
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Les membres et les parties prenantes du programme Marketing
national du porc ont montré une plus grande satisfaction dans les
cing secteurs clés des priorités stratégiques ainsi qu’'une satisfaction
accrue dans leur évaluation de la marque Porc canadien vérifiéM®

et du site Web. Il est encourageant que les parties prenantes aient
montré une satisfaction accrue du programme Marketing national du
porc, et ce a un niveau inégalé dans Uhistoire du programme, soit une
note de 9 sur 10 (la note est le résultat de agrégation de cing mesures).

J'ai toute confiance dans la direction que prend le programme Marketing
national du porc pour les années a venir. Une priorité essentielle sera
d’étendre le programme de partenariat de Porc canadien vérifié"® a travers
le Canada afin d’obtenir un rendement élevé pour ses membres. Cela sera
accompli en méme temps que la croissance de la visibilité des produits
canadiens du porc et laugmentation de la demande pour le porc canadien.
Le programme Marketing national du porc continuera également a
développer et améliorer la série d'outils techniques et de services
dont disposent les membres et les clients ultimes. Lamélioration des
communications aux membres, électroniquement et en personne si
possible, est toujours une priorité afin que l'organisation réponde aux
besoins de tous les membres et stimule la participation au programme.

Ceci est mon dernier rapport annuel en tant que président du
programme Marketing national du porc. Au cours de mon mandat, j'ai
été animé par le dévouement et le leadership des producteurs et des
transformateurs canadiens de porc dans leur collaboration vers une
vision commune pour notre industrie.

Hans Kristensen
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RICK BERGMANN

Vice-président, Manitoba Pork Council,
Président du Conseil canadien du porc,
Président de Buckingham Ag. Inc.

MARY ANN BINNIE

Gestionnaire, nutrition et relations
avec l'industrie alimentaire,
Conseil canadien du porc

OLIVER HAAN

Membre du conseil, Ontario Pork,
Membre du conseil,

Conseil canadien du porc,
Propriétaire de Haanover View Farms

JEAN-LUC HAMELIN
Directeur, Ventes de viande fraiche,
Viande fraiche Olymel S.E.C./L.P.

SYLVIE HAUTCOEUR

Directrice des ventes, Développement
des affaires pour lAmérique du Nord,
Les Aliments Lucyporc

HANS KRISTENSEN
Producteur de porcs,

Membre du CA, Conseil canadien
du porc pour les Maritimes

MEMBRES DU CONSEIL DE PORC CANADA

ALLAN LEUNG
PDG de Donald’s Fine Foods

TREVOR LIZOTTE

Vice-président,

Ventes intérieures et internationales,
Hylife Foods LP

DAN MAJEAU

Président du conseil, Alberta Pork
Membre du CA, Conseil canadien
du porc pour lAlberta,

Président de Majeau Ag Enterprises

SCOTT PETERS

Propriétaire de Herbsigwil Ltd.
Membre du conseil exécutif du
CA du Manitoba Pork Council,
Conseil canadien du porc,
pour le Manitoba

SUSAN RIESE

Gestionnaire des relations publiques
et des programmes de marketing

au consommateur,

Manitoba Pork Council

DAVID THOMPSON
Vice-président, Ventes et
développement des affaires
Conestoga Meat Packers Ltd.

DAVID TYPER
Vice-président, Viandes rouges,
Les Aliments Maple Leaf

Pour plus d’'information au sujet
de Porc Canada, veuillez contacter :

KEVIN MOSSER

Directeur, Marketing national
Porc Canada

C : mosser(dcanadapork.com
T:519-761-7675



OBJECTIFS :

ROGRAMMES
E PORC CANADA

STRATEGIE NATIONALE DE LA MARQUE
PORC CANADIEN VERIFIE™®

La marque Porc canadien vérifié“® (PCV) représente l'assurance de qualité de la ferme a la table pour
les clients ultimes et les consommateurs et s'appuie sur Uexcellence du porc canadien (PorcBIEN-ETRE,
PorcSALUBRITE, PorcTRACE), et un systéme de renommée mondiale d’inspection de la viande).

PROGRAMME DE PARTENARIAT
DE PORC CANADIEN VERIFIE™®

Le programme de partenariat de Porc canadien vérifié"® fournit des outils
marketing, du financement et des programmes de soutien aux clients ultimes
sous licence afin de différencier les marques PCV et les marques conjointes sur
le marché. Les programmes de la marque PCV augmentent la connaissance et
la confiance envers le porc canadien et les systéemes de salubrité et de qualité
des aliments derriere chaque kilogramme de Porc canadien vérifiéMc.

PROGRAMME POUR LE COMMERCE DE DETAIL
DE PORC CANADIEN VERIFIE™®

Le programme de partenariat de Porc canadien vérifié"® fournit des ressources
marketing, du financement et des programmes de soutien aux clients ultimes
sous licence afin de différencier les marques PCV et les marques conjointes sur
le marché. Les programmes de la marque PCV augmentent la connaissance et

la confiance envers le porc canadien et les systemes de salubrité et de qualité

des aliments derriere chaque kilogramme de Porc canadien vérifié™c.

La participation au programme PCV consiste en une entente de licence

CATEGORIES DES MARQUES

1) Programme PCV générique pour le détail
et les services alimentaires (partenaire
d’approvisionnement PVC unique ou multiple)

2) Produits de marque conjointe des transformateurs
du Marketing national du porc.

3) Produits de marque conjointe des clients
de Marketing national du porc.

4) Produits de marque conjointe de seconde
transformation des transformateurs de Marketing
national du porc.

5) Produits de marque conjointe de seconde transformation
des clients de Marketing national du porc.

PROGRAMMES ET SERVICES POUR LE DETAIL
— Soutien de la marque et de marques conjointes
— Elaboration de matériel pour le point de vente
— Création de recettes
— Appui du marketing aupres des consommateurs
— Développement de la chaine d’'approvisionnement
— Séminaires d'éducation et séances de formation
— Appui a la promotion de la marque
Porc canadien vérifiéMt
— Suggestions de marchandisage pour accroitre
l'utilisation des carcasses et d’en optimiser la valeur

1) Augmenter la confiance et la connaissance des clients et des consommateurs envers le porc canadien.

2) Se différencier des produits de base, des concurrents et des autres choix de protéines.

3) Fournir une plateforme nationale crédible pour la croissance des marques génériques et haut de gamme sur les marchés intérieurs et d’exportation.
4) Appuyer les partenaires transformateurs et les organisations provinciales de Marketing national du porc (MNP] dans tous les marchés.

sans frais entre Porc Canada, le détaillant et les partenaires fournisseurs
et distributeurs participants, le cas échéant.

Le programme PCV peut étre utilisé en solo ou avec une marque conjointe

PORC CANADIEN VERIFIE* CROISSANCE DU PROGRAMME

DE PARTENARIAT 2015-2020

PROGRAMMES DE MARKETING
CATEGORIE 1/ Programmes
CATEGORIE 2 / Programmes conjoints
CATEGORIE 3 / Programmes conjoints
CATEGORIE 4 / Programmes conjoints
CATEGORIE 5 / Programmes conjoints
Autres

Total

PARTENAIRES PCV SOUS LICENCE

Marketing national du porc - Fournisseurs a la transformation

Marketing national du porc - Organisations de producteurs
Seconds transformateurs

Fournisseurs / Distributeurs

Commerces de détail

Services d'alimentation

Autres

Total

ololoojlolo/lo|o

% DE CHANGEMENT
2019-20

28 %
0 %
40 %
38 %
6%
0 %
20 %

ou encore dans une stratégie de marque privée.

PROGRAMME POUR LES SERVICES ALIMENTAIRES
DE PORC CANADIEN VERIFIE™®

La marque Porc canadien vérifié"® est une occasion unique de partenariat entre
les fermiers, les transformateurs, les services alimentaires et les clients ultimes
canadiens qui cherchent a se démarquer dans le marché canadien grace a

un programme vraiment exceptionnel.

La participation au programme PCV consiste en une entente de licence sans
frais entre Porc Canada, le détaillant et les partenaires fournisseurs et distributeurs
participants, le cas échéant.

Le programme PCV peut étre utilisé en solo ou avec une marque conjointe
ou encore dans une stratégie de marque privée.

PROGRAMME DE FORMATION
POUR DISTRIBUTEURS (PFD)

PROGRAMME DE FORMATION POUR DISTRIBUTEURS (PFD)
POUR TRANSFORMATEURS, DETAILLANTS, ET SERVICES ALIMENTAIRES

L'équipe de Porc Canada collabore avec les parties prenantes provinciales et les
partenaires du détail, des services alimentaires et de la transformation pour offrir des
séminaires éducatifs et de la formation. Les séances PFD parlent de qualité de viande,
du rendement et du potentiel de profitabilité possible en agrandissant l'assortiment
de produits de porc canadien. Les séances PFD et les formations couvrent également
les systéemes de salubrité et d'assurance de la qualité de la ferme et de Uusine du porc
canadien, et de la facon dont les programmes et services de Porc Canada peuvent aider a
accroitre les ventes et les profits du porc dans les étalages de viande et dans les menus.

PROGRAMMES ET SERVICES POUR
LES SERVICES ALIMENTAIRES

— Création de menus

— Création de recettes

— Développement de nouveaux produits

— Développement de la chaine d’'approvisionnement

— Séminaires d'éducation et séances de formation
(la représentation et Uexploitation)

— Appui a la promotion de la marque
Porc canadien vérifiéM®

L'équipe de Porc Canada collabore avec lindustrie
afin de fournir des ateliers, des séances de formation
et des événements de développement de produits
pour accroitre l'utilisation des carcasses et d'en
optimiser la valeur.

1) Démonstrations de marchandisage en magasin

2) Démonstrations pour la coupe en portions pour
les services alimentaires

3) Découpe des carcasses et coupes sous-primaires

4) Coupes nouvelles et sous-utilisées

5) Séminaires de préparation et de cuisson

6) Etalonnage du rendement/performance financiére



PLUS DE 163 PRODUITS DE MARQUE CONJOINTE PCV DANS LE MARCHE CANADIEN

PORC CANADIEN VERIFIE™ - DETAIL PORC CANADIEN VERIFIE™ - MARQUE CONJOINTE
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DELICIEUX PORC A L'ASIATIQUE

YAKINIKU

FINES TRANCHES DE 4 A 7 MM
PREPARATION : Préchauffer
le gril ou la plaque de cuisson
4390°F/200°C.
Prenez les fines tranches de porc
et faites-les cuire rapidement
sur le gril ou dans une poéle
chaude - quelques minutes
de chaque coté jusqu’a ce quelles
soit dorées et atteignent une température
interne de 160 °F/71°C.
Senvir immédiatement avec
des Iégumes grillés et des sauces
a trempette de style asiatique.

VERIFIEDCANADIANPORK.COM
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DELICIEUX PORC A L'ASIATIQUE

FONDUE JAPONAISE
SHABU SHABU

TRANCHES EXTRA MINCES DE 2 A 3 MM

PREPERATION : Remplissez la casserole avec de Ieau,
ajoutez du kombu séché (algues), laissez reposer pendant
15 minutes. Chauffez la casserole & feu moyen élevé
jusqu'a ébulliion, puis retirez le kombu. Baissez e feu
moyen doux; ajoutez du saké (vin de riz) au godt. Trempez
le porc tranché dans du bouillon frémissant jusqu'a ce que
Ia couleur de la viande vire au rose pale ou au blanc et
atteigne une température intere de 160 °F/71°C.

envir immeé avec des sauces &
style asiatique. Vous pouvez également faire cuire des
1égumes dans le bouillon pour accompagner la viande.

VERIFIEDCANADIANPORK.COM
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DELICIEUX PORC A L'ASIATIQUE

SHOGAYAKI

TRANCHES EXTRA MINCES DE 2 A 3MM
Préparez d'abord la sauce au gingembre : 2 c. 2 soupe
(30 ml) de saké, 1 c. & soupe (15 mL) de mirin, 1 c.

a soupe (15 mL) de sauce au soja, 1 ¢. & thé (5 mL)
de sucre, 1 c. & soupe (15 mL) de gingembre rapé.
Saupoudrez ensuite 2 c. & thé (10 mL) de saké et 2 c. &
thé (10 mL) de sauce au gingembre sur du porc finement
tranché ; laissez mariner pendant 10 min. Faire chauffer
Ihuile dans une poéle antiadhésive a feu moyen élevé.
Cuire le porc 1 4 2 minutes de chaque coté jusqu’a ce
quil soit doré. Réduire le feu a moyen; ajouter le reste
de la sauce au gingembre en retournant la viande pour
I'enrober avec la sauce. Cuire jusqu’a 30 secondes jusqu'a
ce que la température interne atteigne 160 °F/71 °C.

VERIFIEDCANADIANPORK.COM

DE LA DEMANDE

Les programmes de développement de la demande visent les occasions de positionner le porc canadien en tant que protéine de choix et de solution
polyvalente auprés des détaillants et des services alimentaires. Ces programmes font la promotion de méthodes de cuisson et de themes saisonniers, e " i
fournissant les températures idéales de cuisson, le tout amenant a une confiance et une satisfaction accrues des consommateurs. Ces stratégies de il
développement de la demande offrent des idées nouvelles de marchandisage, des outils marketing et du matériel de pointe de vente qui ajoutent du & Ul ' 1 =

“grésillement” au comptoir des viandes ou au menu afin d'obtenir des ventes supplémentaires et plus de profit. Les themes de marketing stratégique - 'r#:T . ‘#‘“:% Sy -E‘-':’
comprennent : Grillade printemps-été ; Rotisserie et Cuisson lente automne-hiver ; Saveurs asiatiques sensationnelles toute l'année ; et le theme de :""‘%? v 3
valeur Tranchez et économisez toute lannée. Les organisations membres autorisées de Porc Canada, les détaillants et les clients ultimes des services

alimentaires sont invités a modifier sur mesure les programmes de développement de la demande pour leurs propres marchés cibles. e s

SAVEURS ASIATIQUES SENSATIONNELLES | THEME A LANNEE OE ROTISSERIE AUTO : oF GRILLADE PRINTEMP E CUISSO AUTO :

Grillade Yakiniku (sur le gril ou a la poéle], Shabu Shabu Hot Pot
(cuisson par trempette dans un bouillon chaud) et porc au gingembre

Porc Canada vient de terminer le développement du programme de
développement de la demande Saveurs asiatiques, le cinquiéme volet du

portefeuille de programmes d’accroissement de la demande. Lobjectif du ~ Shogayaki (un sauté rapide). ) ’ ATy
programme est de stimuler les ventes de porc canadien, d’augmenter les L i . X
. ) N - L Des étiquettes apposées sur les emballages transparents fournissent
profits des partenaires de la chaine d’approvisionnement et d’offrir quelque . . L
. oo les épaisseurs de tranches pour ces styles de viande et indiquent
chose de nouveau et de completement différent aux consommateurs. . . . . TG
comment les cuire. Ces étiquettes sont disponibles chez Porc Canada =T
Le programme Saveurs asiatiques sensationnelles de développement et appuient les clients ultimes du détail de Porc canadien vérifié"® a2 ceooaalt T
. oo . . . y . [EL
de la demande se concentre sur trois styles différents de préparation sous licence et participent au succes du programme. o= T
et de cuisson : = i [T
il =
S MACHUGHAE
VIANDES DE PORC FRAIS CAMADIEN
FINEMENT TRANCHE DE STYLE ASIATIGUE
- i - I ‘."‘ e
SAVEURS | == - |
ASIATIQUES | *
SENSATIONNELLES | T
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EDUCATION ET
PROMOTION

L'éducation et la promotion sont la pierre angulaire de la proposition de valeur offerte par l'équipe de Marketing national du porc. Les programmes

de Marketing national du porc se divisent en trois grandes catégories :

1. Le Programme de formation pour distributeurs (PFD) se concentre sur les présentations et démonstrations en temps réel qui utilisent du contenu

particulier de lusager ultime.

2. Desvidéos d'instructions sur YouTube montrant comment découper et utiliser le porc canadien.

3. Outils techniques et matériels de promotion comprenant du matériel générique de point de vente, des tableaux de découpe, des manuels sur

les produits et des guides de marchandisage. Plusieurs de ces outils sont disponibles en francais.

4. Site Web de Porc canadien vérifié™®, en francais et en anglais.

SEANCES DU PROGRAMME DE FORMATION POUR DISTRIBUTEURS (PFD)

Porc Canada offre des programmes de formation pour distributeurs
(PFD), spécialisés pour les parties prenantes de Uindustrie et les
clients ultimes dans toutes les catégories qui se concentrent sur
l'approche « Assurance de qualité de la ferme a la table ».

Les événements du PFD sont une excellente occasion pour Porc
Canada de présenter la proposition de valeur de Porc canadien vérifiéMC
et les programmes et services qu’offre Porc Canada afin de créer

la demande, d’améliorer la profitabilité et d'augmenter la part de

marché. Toutes les séances du PFD sont uniques et faites sur mesure
pour répondre aux besoins et demandes d’'une organisation en particulier.

Cette année, U'équipe du MNP a tenu 7 séances de PFD : trois séances
pour des distributeurs de services alimentaires ; deux séances pour
des étudiants en boucherie d'écoles professionnelles ; une séance
pour une association nationale de l'industrie ; et une séance pour un
membre transformateur.

PRODUCTIONS VIDEOS

Cette année, nous avons produit cing vidéos qui ont été lancées
sous le theme Suggestions pour « CHEF a la MAISON ». Trois des
vidéos sont en appui au nouveau programme Saveurs asiatiques
d’accroissement de la demande ; les deux autres offrent des
suggestions pour les cotes de flanc et la cuisson lente.

Plusieurs vidéos ont été adaptées pour les marchés prioritaires
hors Canada afin de soutenir la proposition de valeur PCV dans
les marchés d’exportation.

Poce et sheed pork paces
W 0 weaasy sieedl dowal,

VERIFIEDCANADIANPORK.COM

Lancé en 2017, le site Web Porc canadien vérifié“® (PCV] fournit a
Uindustrie un portail d'information capitale au sujet du programme
national de la marque du porc ainsi qu'a des outils e développement
du marché et autres outils concus par Porc Canada. Le site fournit
aussi des liens vers les vidéos « Etre CHEF chez soi » et « Etre
BOUCHER chez soi ».

L'an dernier, 2 515 visiteurs uniques ont vu 6 841 pages sur le site.
C’est une diminution d’environ 50 % de pages vues et de 45 % de
visiteurs en comparaison de l'an dernier. La visite moyenne était de
1,27 et le nombre moyen de pages vues par visite de 2,14. La plupart

Depuis la création du MNP, 28 vidéos ont été produites en appui aux
initiatives d'éducation de Marketing national du porc. Les productions
vidéo sont disponibles sur le site verifiedcanadianpork.com en
cliquant les liens « Etre BOUCHER chez soi », « Etre CHEF chez soi »
et « La QUALITE sans compromis ».

SUGGESTIONS POUR
CHEF ALAMAISON

e i

SR S B L

des visiteurs provenaient du Canada (55,2 %), suivis par les Américains
(29,8 %) et des Japonais (3,1 %). C'est la page d’accueil qui a eu le plus
de vues. Parmi les 10 pages les plus vues, c’est la page de la vidéo «

Etre BOUCHER chez soi » ol les visiteurs ont passé le plus de temps.

Cette année, l'activité sur le site Web se divise en quatre catégories :
directe (d'un moteur de recherche), organique (adresse tapée ou
signet), référence (lien de courriel, infolettre ou autre), et médias
sociaux. Pour le site Porc canadien vérifié"c, les visites se classent
comme suit : 46,7 % directes, 46,2 % organiques, 7 % par référence
et 2 % de réseaux sociaux.

Porc canadien vérifié"'®
Elevage local, approbatien fédérale; distribution mondiale




Cette année, l'équipe a mis a jour du matériel technique, dont le manuel matériel de point de vente pour les comptoirs de viande. Ce matériel
de Porc Canada et une réimpression du guide de marchandisage de montrant des photographies alléchantes et le logo de Porc canadien
Canada Porc. Le projet principal de cette année était la création de vérifié"t a été mis a la disposition des détaillants a travers le Canada.

PUBLICITE NATIONALE D’APPUI A
PORC CANADIEN VERIFIE"

-

sur le site francais du PCV a verifiedcanadianpork.com/fr — comprennent : ~ —Site Web Porc canadien vérifiéc
—5vidéos de coupe de viande et de recettes pour « CHEF a la MAISON ».

af

/ ) Pl o
C‘E‘N‘&'DA ; CANAD I AN PU HK ; L'équipe de Porc Canada a fait paraitre des annonces dans les revues Canadian Grocer et i ]
haod : VERIFIEDCANADIAHPORE COM L Foodservice and Hospitality en appui aux programmes saisonniers d'accroissement de la demande. M"['H‘IHS + >
Ces deux publications nationales d'industrie sont les plus lues dans leur industrie respective avec t’(gﬁ rﬁ-’
un lectorat combiné de plus de 75 000 lecteurs par numéro. ‘:.-\;"“j +1‘
Le programme d’accroissement de la demande annuel Saveurs asiatiques sensationnelles a été e 5 L® -
mis en lumiére dans les encarts de février des deux publications. L'annonce Grilled to Perfection, SENETIAE A PV P s DA
. avec une nouvelle photographie, a paru dans les numéros de mars-avril de Foodservice and T L e
cnﬂnnlnﬂ PURK ol Hospitality et Canadian Grocer, en appui a la saison printemps-été d'accroissement de la demande. [
) i R Afin d’en maximiser limpact, la campagne a utilisé des bannieres sur les sites Web des deux y TL :
revues, avec un lien direct vers le site de Porc canadien vérifié™®. Ce programme est la cinquieme - B l :1 :
campagne publicitaire annuelle qui met en valeur la qualité et la polyvalence du porc canadien et SHOGAYAKI s o g T
qui est dirigée vers les industries cibles du commerce de détail et des services alimentaires. //;{ F ji- - '\1
L'augmentation du volume des ventes de coupes sous-utilisées parfaites pour la cuisson lente et de - » f‘fﬁ ™ i E{,
la catégorie des grillades atteint plusieurs objectifs stratégiques du programme Marketing national i }:}- T, *} Sl
du porc : faire léducation des parties prenantes afin d'améliorer les niveaux de satisfaction des ; M
clients et des invités ; démontrer la valeur et promouvoir des coupes nouvelles ou sous-utilisées %@g‘i%;ﬂﬂ}ﬂmﬂ:ﬁﬂﬂfm
a tous les secteurs d'industrie ; et augmenter la consommation du porc canadien. iy R
OUTILS EN FRANCAIS
Cette année, U'équipe de Marketing national du porc a mis ses efforts —4 outils de développement de marché ' i . , % 1IHI| '. {1 A v st provhoc Segertivemt :
sur la production d’outils MNP en francais. Ces outils - qu’on trouve —>5 rapports annuels SEHSI‘““"M | . : | iL H' I‘, ) TH nlLI. C.&J"'J.":".DL":".N RO'EE_.R
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PROGRAMME
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COUPEZ ET
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PUBLICITE POUR
INDUSTRIE

VIDEOS ET
PHOTOS

PROGRAMMES
D’EDUCATION DES
DISTRIBUTEURS

PROGRAMMES
DE PARTENARIAT

MESURES DE
PERFORMANCE
PLANIFICATION
ET RAPPORT DU
PROGRAMME
D’EVALUATION

MAR

JUN
PLAISIR DU GRIL 5 PROGRAMME DE CUISSON LENTE DU PORC CANADIEN PROGRAMME
PROGRAMME DE PROMOT!ON Ay NIVEAU DU DETAIL PROMOTION AU NlYEA’U DU DETAIL PLAISIR
AVRIL A AOUT SEPTEMBRE A FEVRIER DU GRIL
PROMOTION
SAVEURS LES SAVEURS SAVEURS ASIATIQUES SENSATIONNELLES PROGRAMME ROTI DE PORC PARFAIT AU NIVEAU
DE CREATION D'OUTILS : ETIQUETTE D'EMBALLAGE SENSATIONNELLES PROMOTION AU NIVEAU DU DETAIL PROMOTION AU NIVEAU DU DETAIL DU DETAIL
ET BROCHURE DE MARCHANDISAGE LANCEMENT A b S
AVRIL A MAI JUIN JUILLET A MARS SEPTEMBRE A FEVRIER MARS
PROMOTION DU PROGRAMME COUPEZ ET ECONOMISEZ : ETIQUETTES D’EMBALLAGE ET BROCHURE POUR CONSOMMATEUR | TOUTE LANNEE
SECTEURS DU DETAIL ET petaiLerservices  CAMPAGNE POUR
CAMBAGNEIEOUR DES SERVICES ALIMENTAIRES ALIMENTAIRES LESSERVICES
LE DETAIL PLANIFICATION ET CAMPAGNE EN APPUI ALIMENTAIRES
SAVEURS ASIATIQUES AU PROGRAMME EN APPUI
DEVELOPPEMENT D'UNE EUne ASIATIGUE
SENSATIONNELLES SAVEURS ASIATIQUES APLAISIR
A CAMPAGNE PUBLICITAIRE SENSATIONNELLES
AVRIL A MAI - A : DU GRIL
DECEMBRE A JANVIER FEVRIER S
PORC PRODUCTION
BOUCHPRIETICHErICHES PRODUCTION Ev & CANADA LANCEMENT  DEs ViDEos
SOI PLANIFICATION ET £O! REVISION DES VIDEOS SEANC S EOS DE MARQUE!
DEVELOPPEMENT DE VIDEOs = DF 5 VIDEOS AOUT A SEPTEMBRE EANCE DES VIDE GUES
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DECEMBRE MARS
2 RENCONTRES AVEC
T REUNION DE LES DISTRIBUTEURS RENCONTRE Ric:g’:;:E
3, DE SERVICES
PROFESSIONNELE Iﬁ:ilsg: ‘I\T:g: Aumentames, o AVECLES | DISTRIBUTEURS
DE BOUCHERS » FORMATION DE SERVICES
NED L’ INDUSTRIE E - ALIMENTAIRES
OCTOBRE DE BOUCHERS FEVRIER AT
JANVIER
33 PROGRAMMES DE PARTENARIAT DE'PORC CANADIEN VERIFIE"
TOUTE L'ANNEE
::':‘U"EQG:E REUNION REUNION REUNION
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SUNDAGE 2020
DE PORC CANADA

CHAQUE ANNEE, PORC CANADA EFFECTUE UN SONDAGE DE
SATISFACTION EN LIGNE AUPRES DES PARTIES PRENANTES ET
DES PARTENAIRES ULTIMES AFIN D’EVALUER LES PROGRAMMES
ET SERVICES OFFERTS PAR LE PROGRAMME MARKETING
NATIONAL DU PORC (MNP).

TRANSFORMATEURS T ATIONALES Ony pose cing questions qui recoupent les priorités
PRIMAIRES 7 = « ey
7% SERVICES stratégiques et les activités contenues dans le plan
marketing annuel. Les répondants doivent donner
une note a chaque secteur, de 1 a 10, 10 étant la plus
TRANSFORMATEURS haute note. Les résultats fournissent un pourcentage
SECONDAIRES EIA . ) )
PREIRATIIE de satisfaction des groupes de parties prenantes et
de clients ultimes pour chaque programme et service.
Les notes de satisfaction sont des mesures clés de la
20 % GROUPES
RSk PROVINCIAUX DE performance et fournissent au personnel de Porc Canada
RESULTATS PAR SEGMENT et au c,om|te QU MNP des rense|gnerr?e_nts preueux et
56 parties prenantes dans 7 segments d’industrie ont recu le sondage de la rétroaction directe pour les ameéliorations. Cette
en ligne. 29 parties prenantes de 6 catégories ont rempli le sondage, , . . ., q
un taux de réponse de 52 % (une augmentation par rapport a 43 % en 2019). annee, la note globale des cing qUGStIOﬂS a eté de 90 %.

100% 100 %

91 % 90 %
7 % 7 % 7 % 7 %
86 % 87 % 86 % 87 % 87 % a0 40 A% 87 % 83% 85 % 86 % 83% 86 %
| I III III I I |

9% ggo

ASSOCIATIONS TRANSFORMATEURS SECONDAIRES GROUPES PROVINCIAUX SERVICES TRANSFORMATEURS DETAILLANTS
NATIONALES ET AVALEUR AJOUTEE DE PRODUCTEURS ALIMENTAIRES PRIMAIRES
COMPARAISON DU TAUX DE SATISFACTION PAR SEGMENT D’INDUSTRIE 2017 W 2019

Lagrégation de cing catégories stratégiques fournit une note globale par segment d'industrie : Connaissance de Porc Canada | Evaluation de lexpertise technique et
de la connaissance | Evaluation des programmes et services | Evaluation des présentations et des communications | Evaluation du matériel promotionnel et des outils. [l 2018 [l 2020

92% 90%

g

OUTILS PRIMAIRES CONNAISSANCE PROGRAMMES CONNAISSANCE PROFESSIONNALISME
ET CONNEXES DES PROGRAMMES ET SERVICES ET EXPERTISE ET COMMUNICATIONS

85 % 85% 83%
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GROUPES PROVINCIAUX DE PRODUCTEURS

LES TROIS PROGRAMMES LES PLUS INTERESSANTS

POUR LES GROUPES PROVINCIAUX DE PRODUCTEURS

1. Activités et outils pour la tracabilité.

2. Activités et outils pour la salubrité a la ferme et lassurance de la qualité.
3. Activités et outils pour les soins responsables des animaux.

90 % 89%
i

A,

i b
.
\(; , f i
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OUTILS PRIMAIRES ~ CONNAISSANCE PROGRAMMES CONNAISSANCE ~ PROFESSIONNALISME
ET CONNEXES ET EXPERTISE ET SERVICES DES PROGRAMMES ~ ET COMMUNICATIONS

TRANSFORMATEURS PRIMAIRES

LES TROIS PROGRAMMES LES PLUS INTERESSANTS

POUR LES TRANSFORMATEURS PRIMAIRES

1. Programmes de partenariat de Porc canadien vérifié"®

2. Programme au point de vente de Porc canadien vérifié"®

3. Activités et outils pour les clients ultimes et les consommateurs.
93%

PROGRAMMES PROFESSIONNALISME  OUTILS PRIMAIRES CONNAISSANCE CONNAISSANCE
ET SERVICES ET COMMUNICATIONS ET CONNEXES ET EXPERTISE DES PROGRAMMES
DETAILLANTS

LES TROIS PROGRAMMES LES PLUS INTERESSANTS

POUR LES DETAILLANTS

1. Activités et outils pour l'éducation des clients ultimes et des consommateurs.
2. Programmes de la marque Porc canadien vérifié"®

3. Programmes de partenariat de Porc canadien vérifié"®

100 %
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ASSOCIATIONS ~ TRANSFORMATEURS TRANSFORMATEURS GROUPES DETAILLANTS SERVICES
NATIONALES SECONDAIRES ET A PRIMAIRES PROVINCIAUX DE ALIMENTAIRES
VALEUR AJOUTEE PRODUCTEURS

EVALUATION DU SITE WEB PCV

100 % 100 % 100 % 100 % 100 %

CONNAISSANCE CONNAISSANCE PROGRAMMES PROFESSIONNALISME  OUTILS PRIMAIRES
DES PROGRAMMES ET EXPERTISE ET SERVICES ET COMMUNICATIONS ET CONNEXES

ASSOCIATIONS NATIONALES

LES TROIS PROGRAMMES LES PLUS INTERESSANTS

POUR LES ASSOCIATIONS NATIONALES

1. Programmes de la marque Porc canadien vérifié"®

2. Programmes de partenariat de Porc canadien vérifié"®

3. Activités et outils pour les soins responsables des animaux.

93% 93%
90% 87% 87%
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CONNAISSANCE CONNAISSANCE OUTILS PRIMAIRES  PROFESSIONNALISME PROGRAMMES
ET EXPERTISE DES PROGRAMMES ET CONNEXES ET COMMUNICATIONS ET SERVICES

TRANSFORMATEURS SECONDAIRES ET A VALEUR AJOUTEE
LES TROIS PROGRAMMES LES PLUS INTERESSANTS

POUR LES TRANSFORMATEURS SECONDAIRES ET A VALEUR AJOUTEE
1. Activités et outils pour les soins responsables des animaux.

2. Activités et outils pour la salubrité a la ferme

3. Activités et outils pour les clients ultimes et les consommateurs.

90 % 90 % 90 %

CONNAISSANCE PROFESSIONNALISME  OUTILS PRIMAIRES CONNAISSANCE PROGRAMMES

DES PROGRAMMES ~ ET COMMUNICATIONS ~ ET CONNEXES ET EXPERTISE ET SERVICES
SERVICES ALIMENTAIRES

LES TROIS PROGRAMMES LES PLUS INTERESSANTS

POUR LES SERVICES ALIMENTAIRES

1. Séminaires de marchandisage.

2. Activités et outils pour les soins responsables des animaux.
3. Activités et outils pour la salubrité a la ferme

100 %

70 %

ASSOCIATIONS DETAILLANTS GROUPES TRANSFORMATEURS TRANSFORMATEURS SERVICES
NATIONALES PROVINCIAUXDE ~ SECONDAIRES ET A PRIMAIRES ALIMENTAIRES
PRODUCTEURS VALEUR AJOUTEE

EVALUATION DE LA MARQUE PCV DANS LE MARCHE
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CONSOMMATION DE PORC AU CANADA 2007-2019
Source : Statistique Canada
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CONSOMMATION DE VIANDE AU CANADA 1981-2019

Source : Statistique Canada
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INDICE DE LA DEMANDE DE PORC AU CANADA 2007-2019
Source : Statistique Canada et Agriculture et Agroalimentaire Canada
*moyenne de 1 kg de cGtelette de porc et 1 kg de bacon

=== |ndice de la demande === prix du porc au détail ($/kg)
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% D’IMPORTATION DE LA CONSOMMATION INTERIEURE DE VIANDE

Source : Statistique Canada

BCEUF === PORC === POULET

TONNES

PRINCIPALES CONSTATATIONS

LA CONSOMMATION DE PORC AU CANADA EST EN HAUSSE : les Canadiens ont consommé plus de porc en 2019 qu’en toute

autre année de la derniere décennie au moins.

LA PART DE MARCHE DU PORC CANADIEN EST EN HAUSSE : la consommation de porc canadien au Canada a augmenté
de prés de 2,5 % en 2019 par rapport a 2018.

LA CONSOMMATION DE PORC PAR PERSONNE DEMEURE ELEVEE AU CANADA : la consommation de porc par personne
était de 16,5 kg en 2019, une augmentation par rapport a 2018, de 15,82 kg par personne (viande désossée).

LA PART DE MARCHE DU PORC DE LA CONSOMMATION DE PROTEINE ANIMALE AU CANADA DEMEURE ELEVEE :
la part de marché du porc de la consommation de protéine animale était de 24 % en 2019 par rapport au beeuf/veau, a la volaille

et aux poissons/fruits de mer.

LA CONSOMMATION DE PROTEINE ANIMALE DEMEURE ELEVEE AU CANADA : la consommation totale de protéines animales - boeuf/
veau, porc, volaille poissons/fruits de mer confondus - a été a son plus haut niveau d'une décennie en 2019, avec 68,09 kg par personne.
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DIX MARCHES LES PLUS IMPORTANTS DU PORC CANADIEN
2013 ET 2019

Source : Statistique Canada

*incluant les produits importés

w2013 == 2019

26% 23% 23% 23%

REPARTITION DE LA CONSOMMATION DE VIANDE AU CANADA :
PORC, BCEUF, VOLAILLE, POISSON
Source : Statistique Canada

POISSON ET FRUITS DE MER
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IMPORTATIONS DE PORC AU CANADA 2006-2019
Source : Statistique Canada
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PRODUCTION DE VIANDE AU CANADA : PORC, POULET, BGEUF

Source : Statistique Canada
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RAPPC
FINANCI

MARKETING NATIONAL DU PORC DE PORC CANADA
ETATS DES RESULTATS
Pour l'année se terminant le 31 mars 2020

REVENUS

Contribution - membres de CCP
Contributions - transformateurs
Honoraires de gestion
Contribution d’Agri-marketing
Revenus totaux

DEPENSES

Administration

Mesures de performance et connaissance du marché
Canadian Pork National Branding Program

Education des distributeurs des avantages du porc canadien

Outils techniques de marketing
Dépenses totales
Excédent des revenus sur les dépenses

2020

123,725
123,878

453
209,074
457,130

260 781
13 430
127 380
2969
49 586
454 146

2019

140 070
138 296

2327
229 795
510 488

330595
12 805
129 995
1937
30 424
505 755
4733

PROGRAMMES ET SERVICES DE MARKETING NATIONAL DU PORC
POURCENTAGE D’'INVESTISSEMENT 2019 - 2020

7 %/13 430 $ —L 25,5 %/49 586 $

MESURES DE
PERFORMANCE OUTILS TECHNIQUES

ET CONNAISSANCE DE MARKETING
DU MARCHEE

1,5 %/2 969 $ — 66 %/127380 %
EDUCATION DES PROGRAMMES
DISTRIBUTEURS DE NATIONAUX
PORC CANADIEN DE MARQUE

DE PORC CANADA

INVESTISSEMENTS EN DEVELOPPEMENT DE MARCHE 2019 - 2020
Programmes nationaux de marque de Porc Canada 127 380 $/66 %
Outils techniques de marketing 49 586 $/25,5 %

Mesures de performance et connaissance du marché 13 430 $/7 %
Education des distributeurs de porc canadien 2 969 $/1,5 %



POUR PLUS D'INFORMATION AU SUJET DES PROGRAMMES
ET SERVICES DE PORC CANADA, VEUILLEZ CONTACTER :

PORC CANADA

220, AV. LAURIER OUEST, BUREAU 900

OTTAWA (ONTARIO) CANADA K1P 579

T:+1613236-9886 C :INFO@VERIFIEDCANADIANPORK.COM
CANADAPORK.COM / VERIFIEDCANADIANPORK.COM

PORC
Canada

FIERS FOURNISSEURS DE PORC CANADIEN VERIFIE*

4

DONALD’S FINE FOODS

ALIMENTS

On nourrit le monde
Feeding the world

O HLIFe (SOFINA) Porr

ORGANISATIONS PROVINCIALES DE PRODUCTEURS DU MARKETING
NATIONAL DU PORC : BC PORK PRODUCERS, ALBERTA PORK,
SASKATCHEWAN PORK DEVELOPMENT BOARD, MANITOBA PORK
COUNCIL, ONTARIO PORK PRODUCERS MARKETING BOARD, PORC NB
PORK, PORK NOVA SCOTIA, PEI HOG COMMODITY MARKETING BOARD.

Frogh Food. From Real Farmers

PARTENAIRES DE LA REUSSITE : CONSEIL CANADIEN DU PORC,
CONSEIL DES VIANDES DU CANADA




